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Der Studiengang

Digitales Marketing und E-Commerce - zwei Mérk- Der Abschluss Bachelor of Arts (B.A.) kann klassisch in
te auf Wachstumskurs, die durch die Digitalisierung sechs oder dual in sieben Semestern erreicht werden.
entstanden sind und durch die Pandemie angekur- Einzelheiten zum dual-praxisintegrierenden Studien-
belt wurden. Mit ihrem neuen B.A.-Programm mit ge- modell gibt es im dazugehdrigen Infoflyer.

nau diesen beiden Qualifikationsbereichen reagiert
die HMKW auf die wachsende Nachfrage an fachlich
qualifizierten Arbeitskréften in der boomenden Bran-
che des Online-Handels und -Marketings. Denn hier
sind mit Digital Marketing Manager:in, Social Media
Consultant, Business oder Data Analyst:in und weite-
ren Jobs spannende neue Berufsfelder entstanden,
die Expertise erfordern.

Das Studium an der HMKW

Die HMKW Studienstart Wintersemester (Oktober) oder

e staatlich anerkannte Hochschule Sommersemester (April)

e institutionelle Akkreditierung Standorte Berlin, KéIn und Frankfurt Main

durch den Wissenschaftsrat Geblihren € 750,- monatlich
pwreditie,,
e Programmakkreditierung <>\_/< Sprache Deutsch
durch die FIBAA 7N

FiBAA Abschluss klassisch: Bachelor of Arts (B.A.)
in 6 Semestern

Online informieren und bewerben: www.hmkw.de

Vortrage und Gastreferent:innen Arbeiten mit Top-Ausstattung Praxisprojekte

—_—

Campus Berlin | Fon +49(0)30/ 46 77 693-30 | studienberatung-berlin@hmkw.de
Campus Kéln | Fon +49 (0)221/222139-33 | studienberatung-koeln@hmkw.de
Campus Frankfurt Main | Fon +49 (0)69 /50 50 253-93 | studienberatung-frankfurt@hmkw.de

Anderungen vorbehalten! Stand: 02.05.2023
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B. A. Digitales Marketing und E-Commerce

klassisch

Studiengangiibergreifender Kompetenzbereich 25 % aller CPs CP = Credit Points, SWS= Semesterwochenstunden
Pflichtbereich 6 Allgemeinbildende Grundlagenmodule

CP 5 CP 5
SWS 3 SWS 3

Wabhlpflichtbereich 3 aus 7 vertiefenden oder erganzenden Modulen

CP 5 CP 5
SWS 3 SWS 3

Studiengangspezifischer Kompetenzbereich 75 % aller CPs

Grundlagen Digitales Marketing E-Commerce
6 Pflichtmodule 6 vertiefende Pflichtmodule 6 vertiefende Pflichtmodule

Weitere Module und
Studienabschnitte

3 weitere Pflichtmodule
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