Public Relations und

Digitales Marketing , .,

Der Studiengang

Besonderheit: Erster deutscher Studiengang,
der PR und digitales Marketing kombiniert,
mit Spezialisierungen in: Unternehmens-

und Finanzkommunikation, NGOs, Verbande
und Stiftungen, Offentliche Verwaltung und
politische Kommunikation. Der Studiengang
bereitet mit verschiedenen Kursen wie z. B.
Kameratraining, Prasentationen, Rhetorik
und viralen Kampagnen auf die Praxis vor.

Kompetenzziel: Vorbereitung auf Berufe in
einer global vernetzten Kommunikations-
gesellschaft (Management, PR, Marketing)
und crossmediales Arbeiten in modernen
Newsrooms.

Zielberufe: PR- oder Marketing-Manager:-
innen, strategische PR-Berater:innen,
Pressesprecher:innen, Online-Kommunikati-
onsmanager:innen, Social Media Manager:-
innen, Produzent:innen, Content/Corporate
Publishing
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Public Relations

und Digitales Marketing

Fachspezifische Kompetenzen

5 Methodologie-Module (3 von 5 Wahlpflichtmodulen)

(M. A)

K

Kerndaten v

MARKTFORSCHUNG
Methoden der Marktforschung,
Instrumente und Techniken der
Datenvisualisierung

2> 6CP/4SWS

MARKETING & MODERNE
MARKTFORSCHUNG

Verkaufs- und Werbepsychologie,
Customer Relationship Management
> 6CP/4SWS

KONSUMENTENVERHALTEN
Konsumentenkultur und -wahrneh-
mung, Markenmanagement,
Entscheidungsfindung, Influencer,
Meinungsfiihrerschaft

> 6CP/4SWS

ENTSCHEIDUNGS- UND
FINANZPSYCHOLOGIE
Psychologie der Entscheidungsfin-
dung, Spieltheorie, menschliches
Verhalten und Markte

2> 6CP/4SWS

ANGEWANDTE

PR FORSCHUNGSMETHODEN
PR-Forschungstrends, Kommunika-
tionscontrolling und -evaluation,
Forschungsprojekt

> 6CP/4SWS

4 Digitales-Marketing-Module

(3von 4 Modulen) /4

6 Public-Relations-Module

SWS: Semesterwochenstunde
1SWS: 1Unterrichtseinheit
(a 45 Min.) pro Vorlesungswoche

WORKLOAD UND CP
16 Wochen Vorlesungszeit

pro Semester

73 SWSinsgesamt

30 Credit Points (CP) im Semester
120 CP insgesamt

30 Workload-Stunden

(WL a 60 min.) pro CP

Abschlussmodul (4. Semester)
1 weiteres Modul Ié

EINFOUHRUNG IN DIGITALES
MARKETING

Digitale Marktanalysen und
Kampagnenentwicklung zur
Marketing-Kommunikation

> 6CP/5SWS

PR-THEORIEN UND -MODELLE
PR-Theorien, Organisations- und
Kommunikationstheorien, Manage-
ment, Gesellschaft und Strategie,
Ethik und Recht, internationale/
interkulturelle PR > 6 CP/4SWS

STRATEGISCHE
KOMMUNIKATION

Integriertes Kommunikationsma-
nagement, Kommunikationspro-
gramme und -kampagnen, Online-
Kommunikation > 6 CP/4SWS

MASTER-KOLLOQUIUM
UND -ARBEIT
Kolloquium zu
M.A.-Abschlussarbeiten,
Schreiben der M.A.-Arbeit
- 30CP/2SWS

ONLINE MARKETINGKOMMUNI-
KATION
Online-Medien-Marketing (Display,
Video, Social, Suche/SEA),
fortgeschrittene Mediaplanung

> 6CP/5SWS

PR-KOMMUNIKATIONSFELDER
Krisenkommunikation, interne
Kommunikation, Change-Kommuni-
kation, Media Relations

- 6CP/4SWS

ANGEWANDTE STRATEGISCHE
KOMMUNIKATION
Unternehmenskommunikation,
zivilgesellschaftliche Organisa-
tionen (CSOs), Organisationen des
offentlichen Sektors, Projekt/Pitch
> 6CP/4SWS

SOCIAL MEDIA MARKETING
Einflihrung in das Social Media
Marketing

> 6CP/5SWS

NEUE TRENDS

UND FORSCHUNG IN PR
Neue PR-Theorien, Forschungs-
trends, Big Data, Social Media

- 6CP/4SWS

PR-LAB

Trainings und Projekte zu:
Schreiben, Prasentieren, Kamera/
Schnitt etc. im PR-Kontext

- 6CP/4SWS

DIGITAL MARKETING LAB
Trainings und Projekte zur Entwick-
lung von Kampagnen zur digitalen
Marketingkommunikation

> 9CP/5SWS

CP = Credit Points, SWS = Semesterwochenstunden

— media-university.de
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