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STUDIENFORM START

und Handeln sowie das Management Prasenzstudium

April (Sommersemester)

von Arbeitsprozessen in der modernen mit Online-Anteilen

Oktober (Wintersemester)

Medien- und Veranstaltungswelt
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Berlin, Frankfurt/Main und Kéln

digitalen Transformation, die fur eine
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profile sowohl in der Medien- als auch in durch den Wissenschaftsrat Deutsch
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im Mittelpunkt der praxisorientierten durch dic FIBAA

€ 750,- monatlich

Studieninhalte.
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Anderungen vorbehalten. Stand: 05/2024



Medien- und Eventmanagement &#)

Studienganglibergreifender Kompetenzbereich (25 %aiercrs)

Pflichtbereich — 6 Allgemeinbildende Grundlagenmodule

K

Wahlpflichtbereich — 3 aus 7 vertiefenden oder ergdnzenden Modulen Ié

WISSENSCHAFTLICHES PROPA-
DEUTIKUM
Wissenschaftsgeschichte/ -theorie,
Einflihrung in wissenschaftliches
Arbeiten

> 5CP/3SWS

INTERKULTURALITAT
Kulturtheorien/-modelle,
Uberwindung von Kulturbarrieren,
interkulturelles Lernen etc.

- 5CP/3SWS

MEDIENRECHT
Vertragsrecht, Urheberrecht,
Datenschutz und Privatsphare,
Haftungsfragen etc.
>5CP/3SWS

MEDIENTECHNOLOGIE
OS/Netze, grundlegende IT-/
Office-Tools, Dokumenten-
management, Websprachen/-
protokolle

> 5CP/3SWS

WIRTSCHAFTS-
WISSENSCHAFTEN
Grundlagen der Betriebs- und

Volkswirtschaftslehre: 6konomische

Systeme/ Strukturen/Werte
> 5CP/3SWS

EMPIRISCHE METHODENLEHRE
Empirische Sozialforschung,
Medienwirkungsforschung,
Statistik-Grundlagen,

User Experience

> 5CP/3SWS

SOZIALWISSENSCHAFTEN
Soziologie, Politologie,
soziobkonomische Analysen
> 5CP/3SWS

DIGITALE OKONOMIE
IT-/Medienwirtschaft, E-Commerce,
Big Data, Data Mining

> 5CP/3SWS

MEDIEN- UND KOMMUNIKA-
TIONSWISSENSCHAFT
Mediengeschichte, Medientheorie,
Medienrecht, Kommunikations-
theorie, Kommunikationsanalyse
->5CP/3SWS

PERSONALE UND

SOZIALE KOMPETENZEN
Selbst- und Lernmanagement,
Prasentationstechnik, Teamkom-
petenz und Projektmanagement
~>5CP/3SWS

SOZIALPSYCHOLOGIE
Zusammenhang zwischen
individuellem Verhalten, Erleben
und sozialen Interaktionen
>5CP/3SWS

WIRTSCHAFTSENGLISCH
Geschaftskorrespondenz,
Préasentationstechniken,
TOEFL-Vorbereitung usw.

> 5CP/3SWS

Studiengangspezifischer Kompetenzbereich @s%aierces)

ZWEITE FREMDSPRACHE
bsp. Spanisch, Chinesisch
> 5CP/3SWS

Weitere Module &

Fachliche Grundlagen Medienmanagement Eventmanagement Studienabschnitte
6 allgemeine Module Ié 6 Module Ié 6 Module Ié 3 weitere Module Ié
GRUNDLAGEN MEDIEN- UND EINFUHRUNG IN DAS REPETITORIUM

ANGEWANDTER STATISTIK
Einflihrung in deskriptive
und inferentielle statistische

INNOVATIONSMANAGEMENT
Entrepreneurship, Innovation,
neue Medienakteure und

EVENTMANAGEMENT
Eventmarkt, Eventdramaturgie,
Eventmarketing

Im letzten Semester:
Priifungsvorbereitung
zu den fachspezifischen

Methoden Medienmarkte - 5CP/4SWS Modulen
> 5CP/4SWS - 5CP/4SWS ->5CP/2SWS
NETZWERKOKONOMIE MEDIENPRODUKTION UND EVENTPLANUNG, -FINANZIE- PRAKTIKUM

Netzwerkeffekte bei
der Allokation knapper
Ressourcen
~>5CP/4SWS

PROJEKTMANAGEMENT
Realisation von Medienprodukten
und Medienproduktionen

> 5CP/4SWs

RUNG UND -CONTROLLING
Erfolgskontrolle im
Eventmarketing, Preismanagement
und Eventkalkulation

- 5CP/4SWS

6-monatige betriebliche
Praxisphase
- 30CP/3SWS

DATA ANALYTICS

Analyse 6konomischer
Zusammenhange verteilter Daten
> 5CP/3SWS

OKONOMIE VON
MEDIENMARKTEN
Wirtschaftliche Relevanz
und Indikatoren

- 5CP/4SWS

VERANSTALTUNGSTECHNIK
Grundlegendes Know-how zum
Einsatz von Veranstaltungstechnik
—~ 5CP/3SWS

BACHELORARBEIT

2- bis maximal 4-monatige
BA-Arbeit, anschlieBend:
BA-Kolloquium
~>10CP/2SWS

WIRTSCHAFTSWISSENS.
METHODOLOGIE
Externesund internes
Rechnungswesen

> 5CP/4SWS

MEDIENPSYCHOLOGIE
Geschichte, Medien- Kreation
und Rezeption, Mediennutzung
und -kompetenz

- 5CP/4SWS

EVENTMARKETING

UND SPONSORING

Begriffe und Merkmale,
Livekommunikation, Eventbranding
- 5CP/4SWS

ENTREPRENEURSHIP
Existenzgriindung,
Geschaftsmodelle,
Innovationsmanagement
>6CP/4SWS

MEDIENMARKTE UND
PLATTFORMEN
Strategisches und operatives
Management im Medien-
und Technologiebereich

- 5CP/4SWS

EVENTRECHT
Rechtsbeziehungen,
Haftungsfragen,
eventspezifische Regulierung
~>5CP/3SWS

WIRTSCHAFTSETHIK UND
DIGITALE ETHIK
Grundbegriffe, kritische
Urteilskompetenz,
Anwendungsbereiche

> 5CP/3SWs

PRAXIS TRANSFORMATIONS-
MANAGEMENT
Transferprojekte fiir das
Medienmanagement

> 5CP/3SWS

PRAXIS EVENTPROJEKT

In Projektteams eigenstandig
eine Veranstaltung organisieren
—~ 5CP/3SWS

CP = Credit Points, SWS = Semesterwochenstunden
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